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AI-אסטרטגיית תוכן וסטוריטלינג בעידן ה
איך נראית מפת התוכן של 2026? ומה מקומן של אסטרטגיות סיפור בעולם שבו AI כותב, יוצר ומספר?

העידן הדיגיטלי וההתקדמות המהירה של Gen AI לא רק שינו את כללי המשחק - הם יצרו משחק חדש לגמרי. תוכן כבר 
ונשות  וסטוריטלינג הוא הרבה מעבר ל"סיפור טוב". המציאות החדשה מחייבת את אנשי  וידאו,  מזמן איננו רק טקסט או 
השיווק לחשוב אחרת: להבין איך לבנות אסטרטגיית תוכן שעובדת בסביבה רוויה, רועשת, ומבוססת אלגוריתמים - ולגלות איך 

להשתמש בסטוריטלינג ככלי שמייצר בידול, עומק וחיבור רגשי אמיתי, דווקא בעידן שבו הכל נראה ונתפס אוטומטי.

במהלך המפגש נאתגר את הפרדיגמות, נשאל את השאלות הלא נוחות, ונציג את הדרכים החדשות לבנות אסטרטגיית תוכן 
וסטוריטלינג שמתאימות לעולם שבו כל אחד יכול לכתוב, אבל רק מעט יודעים איך לספר סיפור שמייצר ערך אמיתי.

 המפגש יתקיים ביום רביעי, 15 ביולי 2026, בשעות 9:30-13:00, ב-Monday.com, יצחק שדה 6, תל אביב
יזום וניהול: מיכל וינדזברג, מנהלת התוכן והמכללה של איגוד השיווק הישראלי
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